
 



 
 

 

 

 

 



1. Мета дисципліни 

Метою вивчення дисципліни є формування у студентів розуміння теоретичних основ і 

практичних навичок промоції медійних продуктів у онлайн-просторі за допомогою ефективного 

використання ПР-технологій, принципів рекламного менеджменту та медіапланування, 

управління проєктами та засобів цифрового маркетингу. Дисципліна допомагає опанувати 

практичні методи та інструменти просування проєктів у сучасному цифровому світі з 

урахуванням потреб цільової аудиторії, специфіки та позиціювання продукту, комунікаційної 

активності конкурентів та інших чинників.   

 

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни: 

1. Знати основи комунікаційної діяльності. 

2. Володіти елементарними навичками створення комунікаційного контенту. 

3. Вміти працювати з науковими та навчальними джерелами. 

 

3. Анотація навчальної дисципліни  

Дисципліна «Медіавиробництво: промоція» охоплює вивчення специфіки й принципів рекламної 

та ПР-діяльності для просування медіапродуктів у онлайн-просторі та ґрунтується на методах 

ефективного використання каналів цифрових комунікації й створення відповідного текстового й 

візуального контенту. Вона має на меті сформувати у студентів знання і практичні вміння у сфері 

предметної спеціалізації, ознайомити з підходами у розробленні комунікаційної стратегії й 

тактики просування медіапродуктів в інтернеті, а також навчити оперувати засобами цифрового 

маркетингу. Дисципліна спрямована на розвиток навичок ефективної командної роботи, 

координування діяльності з колегами під час спільного створення діджитал-проєктів.  

 

4. Завдання (навчальні цілі)  

 

Знати: 

– теорію рекламних і ПР-комунікацій в інтернеті; 

– принципи  формування якісного діджитал-контенту та його просування за допомогою 

онлайн-каналів; 

– способи  впливу на громадську думку за допомогою інструментів  онлайн-комунікації. 

Вміти: 

– просувати медіапродукт в онлайн-просторі з використанням рекламних та ПР-

інструментів;  

– розробляти комунікаційну стратегію;  

– спираючись на підходи з управління репутацією, цифрового маркетингу, планувати та 

реалізовувати кампанії з промоції медіапродуктів в мережі інтернет;  

– використовувати відповідні засоби та методи комунікації, вміти визначати її 

ефективність;  

– правильно обирати канали комунікації для промоції медіапродуктів; 

– формувати контент комунікацій за допомогою різних методів і засобів; 

– презентувати результати своє праці. Дискутувати та аргументовано відстоювати власну 

думку. Надавати оцінку роботі колег; 

– працювати у проєктних командах. 

 

Дисципліна спрямована на формування наступних програмних компетентностей: 

 

ПР17. Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на доступних 

інтернетплатформах.           

СК05. Здатність ефективно просувати створений медійний продукт.    

 

 

5. Результати навчання змістовної частини дисципліни:  

 



Результат навчання 

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація 4. 

автономність та відповідальність) 

Форми (та/або 

методи і технології) 

викладання і 

навчання 

Методи 

оцінювання та 

пороговий 

критерій 

оцінювання (за 

необхідності) 

Відсоток у 

підсумковій 

оцінці з 

дисципліни 
К

Код 
Результат навчання 

1

1.1 

  Знати теорію рекламних і ПР-

комунікацій в інтернеті. 

лекція, самостійна 

робота 

усна відповідь,  

опитування, 

обговорення,   

         10 

1

1.2 

Знати принципи  формування 

якісного діджитал-контенту та його 

просування за допомогою онлайн-

каналів. 

лекція, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

індивідуальна 

самостійна 

робота,   

опитування 

 

         10 

1

1.3 

Знати способи  впливу на 

громадську думку за допомогою 

інструментів  онлайн-комунікації. 

лекція, самостійна 

робота 

усна відповідь,  

опитування, 

обговорення  

         10 

2

2.1 

Розробляти комунікаційну 

стратегію для промоції 

медіапродуктів в інтернеті. 

практичні заняття, 

самостійна робота 

усна доповідь,  

опитування, 

обговорення 

         10 

2

2.2 

Правильно обирати канали 

комунікації для промоції 

медіапродуктів 

практичні заняття, 

самостійна робота 

усна доповідь,  

опитування, 

обговорення 

         15 

2

2.3 

 Формувати контент комунікацій за 

допомогою різних методів і засобів. 

практичні заняття, 

самостійна робота 

усна доповідь,  

опитування, 

обговорення 

         15 

3

3.1 

Презентувати результати своє праці. 

Дискутувати та аргументовано 

відстоювати власну думку. 

Надавати оцінку роботі колег.  

практичні заняття, 

самостійна робота 

усна доповідь,  

опитування, 

обговорення 

         10 

3

3.2 

Злагоджено працювати у проєктній  

команді під час створення моделей 

промоції діджитал-проєктів. 

практичні заняття, 

самостійна робота 

усна доповідь,  

опитування, 

обговорення 

         10 

4

4.1 

  Самостійно опрацьовувати 

матеріал, керувати своїм часом. 

практичні заняття, 

самостійна робота 

усна доповідь,  

опитування, 

обговорення 

         10 

 

 

6. Співвідношення результатів навчання змістовної частини дисципліни із програмними 

результатами навчання. 

 

Результати 

навчання 

дисципліни 

Програмні 

результати навчання  

1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 4.1 

ПР 17. Розміщувати 

оперативну 

інформацію про свій 

медіапродукт на 

доступних інтернет-

платформах 

+ + + + + + + + + 

СК 05. Здатність 

ефективно 

просувати 

+ + + + + + + + + 



створений медійний 

продукт 

 

7. Схема формування оцінки 

7.1. Форми оцінювання 

Контроль знань здійснюється за системою ECTS, яка передбачає дворівневе оцінювання 

засвоєного матеріалу, зокрема оцінювання теоретичної підготовки – результати навчання (знання 

1.1 – 1.3), що складає 30% від загальної оцінки, та оцінювання практичної підготовки – 

результати навчання (вміння 2.1 – 2.3); (вмінні презентувати результати роботи та працювати у 

проєктній команді 3.1 – 3.2); (самостійність та відповідальність 4.1), що складає 70% загальної 

оцінки.  

Дисципліна структурно складається із п’яти модулів.  

Модулі 1–4: 

 1. «Основи та методи просування медіапродуктів в інтернеті»;  

 2. «ПР-інструменти в онлайн-промоції»;  

 3. «Рекламний менеджмент і медіапланування в інтернеті»;  

 4. «Управління проєктами: промоція на інтернет-платформах»  

скомпоновані в єдиний блок, викладання якого забезпечує кафедра реклами та звʼязків з 

громадськістю. В його рамках теоретичні знання з кожного модулю викладають лектори-

експерти з певної теми, а викладачі практичних занять протягом семестру працюють з 

проєктними групами студентів, керуючи процесом поетапного розроблення діджитал-проєктів. 

При цьому кожен етап створення проєктів повʼязаний з теоретичним матеріалом відповідних 

змістовних модулів. 

Загалом на блок модулів 1–4 відводяться мінімум 29, максимум 48 балів.  

Модуль 5 «Промоція медіапродукту засобами цифрового маркетингу» забезпечує 

кафедра медіадизайну та мультимедійних технологій.  

На цей блок відводяться мінімум 7, максимум 12 балів.   

 

 Змістовий 

модуль 1 

Змістовий 

модуль 2 

Змістовий 

модуль 3 

Змістовий 

модуль 4 

Змістовий 

модуль 5 

Підсумкова 

оцінка 

Мінімум 29  7 36 

Максимум      48  12 60 

 

- семестрове оцінювання:  

 

Кількість балів під час навчального періоду формують бали, отримані здобувачем у 

процесі засвоєння матеріалу з усього навчального курсу. Загальна оцінка під час навчального 

періоду складаються із балів, отриманих за усні відповіді, участь у дискусіях, самостійну роботу 

і модульні контрольні роботи. Всі ці види робіт за семестр мають у підсумку: 

 

Змістові модулі 1–4:  

«Основи та методи просування медіапродуктів в інтернеті»   

«ПР-інструменти в онлайн-промоції» 

«Рекламний менеджмент і медіапланування в інтернеті» 

«Управління проєктами: промоція на інтернет-платформах» 

 

Роботи за період навчання Кількість балів за період 

навчання 

 Maксимум – 48 

балів 

Усна відповідь, участь в обговореннях проєктів на 

практичних заняттях, індивідуальне завдання 

оцінюються в 1 – максимум 2 бали.  

24х1 = 24 

 

19х2=38 

 

Модульна контрольна робота (тест) – максимум 10 1х5=5 1х10=10 



балів 

Загальна оцінка за період навчання 29 48 

 

Змістовий модуль 5.  

«Промоція медіапродукту засобами цифрового маркетингу»  

 

Роботи за період навчання Кількість балів за період 

навчання 

 Max – 12 балів 

Робота в групах, усна відповідь, обговорення 

проєктів на практичних заняттях оцінюється в 1 бал. 

4х1 = 4 7х1 = 7 

   

Модульна контрольна робота (тест) – максимум 5 

балів 

   

1х3=3 1х5=5 

Загальна оцінка за період навчання 7 12 

 

– підсумкове оцінювання (у формі іспиту): 

Під час іспиту студент може набрати максимум 40 балів. Мінімальний пороговий рівень 

становить 24 бали. 

 

Іспит складається з двох завдань: 

1. Теоретична частину іспиту відбувається у формі тесту (онлайн-опитування в Google 

Forms). Вона допомагає оцінити результати навчання 1.1 – 1.3. Під час неї студент може 

набрати максимум 10 балів. 

Тест складається з десяти запитань, до кожного з яких пропонується чотири варіанти 

відповідей, один із яких є правильним. За кожну правильну відповідь нараховується один бал. 

Тест охоплює основний теоретичний матеріал з усіх модулів предмету. На проходження тесту 

відводиться десять хвилин. Бали за тестування студенти отримують автоматично, одразу після 

його завершення. Якщо під час проходження тесту виникає загрозлива ситуація (зник звʼязок, 

електроенергія, оголошена повітряна тривога), опитування негайно припиняється. Після 

закінчення загрозливої ситуації студент(и) звертаються до викладача, узгоджується новий час 

тестування (інформація про це публікується в Google Class). Студент(и) отримують посилання 

на інший варіант тесту.  

2. Практична частина іспиту відбувається у формі захисту діджитал-проєкту, який 

студенти у проєктних групах розробляли протягом семестру під час практичних занять і 

самостійної роботи у групах по три особи. Ця частина іспиту допомагає оцінити результати 

навчання 2.1 – 2.3; 3.1 – 3.2; 4.1. Під час неї кожен студент із проєктної групи може набрати 

максимум 30 балів. 

Оцінювання розробленого діджитал-проєкту відбувається за шістьма критеріями: 

1) відповідність проєкту встановленій комунікаційній меті – максимум 5 балів; 

2) логічність, послідовність, структурованість проєкту – максимум 5 балів; 

3) відповідність обраних каналів комунікації – максимум 5 балів; 

4) відповідність креативних складників  – максимум 5 балів; 

5) якість (відповідність, грамотність, візуалізація) і майстерність презентації – максимум 5 

балів; 

6) особистий внесок студента в розроблення проєкту – максимум 5 балів. 

 

Умови допуску до іспиту: 

- Обовʼязкова наявність розробленого діджитал-проєкту у формі презентації.  

- Своєчасне виконання завдань для самостійної роботи, участь в обговоренні щонайменше 

на 30 % практичних занять, виконання контрольних робіт. 

 



Студенти, які набрали сумарно меншу кількість балів, ніж критично-розрахунковий 

мінімум – 20 балів (рекомендований мінімум складає 36 балів), для отримання допуску до іспиту 

обов’язково повинні виконати додаткові завдання, узгоджені з викладачами.   

Умови перескладання – співбесіда за темами лекцій і практичних занять. 

 

 Змістовний модуль (частина) Іспит Підсумкова оцінка 

Мінімум 36 24 60 

Максимум 60 40 100 

 

7.2 Організація оцінювання 

Кожен модуль включає в себе проведення лекційних та практичних занять. Після кожного 

з них студентам надаються питання та завдання для підготовки до практичних занять. Самостійна 

робота передбачає опрацювання джерел, виконання завдань до кожної теми, а також поетапне 

розроблення діджитал-проєкту.  

Оцінювання успішності знань студентів здійснюється у двох формах: семестрове 

оцінювання (практичні заняття, тести, самостійна робота, модульна робота) і підсумкове 

оцінювання (іспит). 

Успішне виконання завдання (практичні заняття, самостійна робота, іспит) – отримання за 

роботу не менше 60% від максимальної оцінки.   

Загальна сума балів – 100 балів (із них семестрове оцінювання – максимум 60 балів, 

підсумкове оцінювання (іспит) – максимум 40 балів). 

Після завершення модулів 1-4 та 5 проводяться дві модульні контрольні роботи у вигляді 

тесту (оцінювання теоретичних і практичних знань, пов’язаних із темами програми). 

Усі самостійно виконані роботи мають бути подані на кафедру або, за домовленістю з 

викладачем, надсилатися на корпоративну пошту або в Google клас у робочий час. На перевірку 

роботи викладачеві дається один робочий тиждень. Якщо студент з поважної причини пропустив 

практичне заняття, то він має право його відпрацювати впродовж 14 календарних днів з моменту 

практичного заняття. 
  

Шкала відповідності оцінок: 

 

Відмінно / Excellent 90-100 

Добре / Good 75-89 

Задовільно / Satisfactory 60-74 

Незадовільно з можливістю повторного складання / Fail 35-59 

Незадовільно  з обов’язковим повторним вивченням 

дисципліни / Fail 
0-34 

 

 

8. Структура навчальної  дисципліни. Тематичний  план  лекцій, практичних занять і 

самостійної роботи  

 

  

№ 

п/п 
Назва  лекції 

Кількість годин 

Лекції 
Практичні 

заняття 

Самостійна 

робота 

Змістовий модуль 1. Основи та методи просування медіапродуктів в інтернеті  

1. 

Тема 1.  Сутність цифрових комунікацій, еволюція 

і сучасні тренди розвитку цифрових комунікацій в 

Україні та світі. 

2 2 2 



2. 

Тема 2.  Місце цифрових комунікацій у 

комунікаційних стратегіях, основні принципи 

управління діджитал-комунікаціями. 

2 2 
2 

   3. 
Тема 3.  Роль контенту у просуванні 

медіапродуктів у онлайн-комунікаціях. 
0 4 2 

4. Тема 4.  Типологія каналів онлайн-комунікацій. 2 2 2 

5. 
Тема 5.  Принципи промоції у соціальних 

мережах. Співпраця з блогерами. 
0 4 4 

6 
Тема 6.  Особливості використання корпоративних 

онлайн-медіа у промоції медіапроєктів. 
0 4 2 

 Усього 6 18 14 

Змістовий модуль 2. ПР-інструменти в онлайн-промоції  

1. Тема 1.  ПР-інструменти в онлайн-промоції: вступ. 2  2  2 

 

Тема 2. Керування комунікаційними ризиками. 

Репутаційний менеджмент онлайн (ОRM). 

.  

 2 2 

 
Тема 3.Репутаційний менеджмент онлайн (SERM). 

 
 2 4 

 Тема 4.  Робота з інформаційним негативом.   2 2 

 
Тема 5. Персональний брендинг в інтернет- 

середовищі.  
 2 2 

 
Тема 6. Медійні, аудіальні, візуальні 

комунікаційні інструменти. 
 2 2 

 Усього 2 12 14 

Змістовий модуль 3.  Рекламний менеджмент і медіапланування в інтернеті  

 
Тема 1. Особливості планування та організації 

рекламної кампанії на інтернетплатформах  
1 2 4 

 
Тема 2. Процес медіа планування розміщення 

реклами на інтернетплатформах  
1 2 6 

 
Тема 3. Методи оцінювання ефективності 

рекламної кампанії на інтернетплатформах  
- 2 4 

 Усього  2 6  14  

Змістовий модуль 4.  Управління проєктами: промоція на інтернет-платформах  

1. 
Тема 1.  Проєктний менеджмент та інформаційна 

підтримка медіапродукту в інтернеті.  
 2 2 2  

2. 

Тема 2. Ази проєктного менеджменту. Складові 

частини проєкту (ідея, дослідження, бюджет, 

команда, таймінг, інформаційний супровід, звіт). 

 2 3 

3. 

Тема 3. Підготовка проєктних заявок. 

Формулювання мети. Постановка завдань за 

SMART-критеріями. Сегментація цільової 

аудиторії. Ефективність і звітність. 

 2 3 

4. 

Тема 4. Маркетингові стратегії і тактики. 

Етенціалізм. Конкурентна стратегія. «Стратегія 

блакитного океану».  

 2 3 

5.  

Тема 5. Планування стратегії просування. Місія. 

Візія. Цінності. Чутливість до трендів. Гнучкість 

комунікаційної стратегії. Монетизація проєктів. 

Соціальна відповідальність. 

 2 2 



6. 

Тема 6. Особливості розробки медіапроєкту для 

популярних соціальних платформ. Контентна 

стратегія та її елементи. Види контенту. Контент 

для просування.  

 2 3 

 Усього 2 12 16 

Змістовий модуль 5. Промоція медіапродукту засобами цифрового маркетингу 

1. 
Тема 1.  Поняття, принципи та методи промоції 

медіапродукту засобами цифрового маркетингу. 
 2  2  

2. 

Тема 2.  Поняття, значення та специфіка стратегії 

та тактик цифрового маркетингу у промоції 

медіапродукту. Лідогенерація. 

 2 2 

3. 
Тема 3.  Тактики цифрового маркетингу у 

промоції медіапродукту: email-маркетинг. 
 2 2 

4. 

Тема 4.  Тактики цифрового маркетингу у 

промоції медіапродукту: керування репутацією у 

пошуковиках (SERM). 

 2 2 

5. 

Тема 5. Тактики цифрового маркетингу у промоції 

медіапродукту: пошукова оптимізація та 

копірайтинг (SEO). 

 2 2 

6. 

Тема 6.  Тактики контент-маркетингу у промоції 

медіапродукту. Курування, агрегація та синдикація 

контенту. 

 2 2 

7. 
Тема 7.  Керування взаємодією з аудиторією у 

промоції медіапродукту. Робота з CRM. 
 2 4 

 Усього 2 12 16 

 Усього за всі модулі 14 60 74 

 

Загальний обсяг 148 год., в тому числі: 

лекцій – 14 год. 

практичних занять – 60 год. 

самостійної роботи – 74 год. 
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